
Source: Criteo, 2013-2014
Pour réaliser cette analyse, Criteo a étudié pour vous plusieurs 
millions de transactions online sur PC, smartphone et tablette, 

provenant de plus de 500 retailers français en 2013-2014

e-marchands, vous avez 24 jours 
pour faire étinceler vos fêtes

Beauté /
Santé

Pour le secteur Mode – 
Luxe, ce Noël sera plus 

mobile que jamais

A chaque écran son « prime time » de ventes

Les achats les plus importants ont lieu 
en début de saison et après Noël

Votre trafic va grimper 
dès début novembre : 

faites le plein de 
cookies et n’attendez 
pas pour les réactiver

13%

Pour profiter de l’augmentation 
des taux de transformation, 

augmentez vos CPC

100€
Du 29/11 au 2/12

105€
25 décembre

95€
Moyenne entre le 
15/11 et le 31/12

Deux petits conseils pour Noël…

Le mobile va briller 
cette année

et c’est avec les grands écrans que les
internautes réaliseront l’essentiel des achats

Fleurs et 
Cadeaux

Equipement 
de sport

21%

60%

Les ventes augmentent 
significativement, pour 
culminer le deuxième 

dimanche de décembre à 
89% au-dessus de leur 

rythme annuel

Après cette 
date, les ventes 
chutent de 50%

Si vous pensez mobile, pensez 
aussi tablettes

Pics de ventes par type d’appareil

Mobile

Tablettes/Phablettes

Dont

Mode / 
Luxe

Jouets / 
Gadgets

High Tech

Multi -
spécialistes

Moyenne
Retail

Part des
ventes mobiles 
vs. moyenne
secteur Retail 

Tablettes
Entre 18h et 21h

Desktop
Entre 14h et 20h

Panier moyen (EUR)

Part prévisionnelle des appareils 
mobiles dans les ventes de Noël 
en 2014

2014

à l’approche
de Noël

Les CPC grimpent de

Du 24/11 au 18/12

Smartphones
Entre 8 h et 9 h

Entre 14 h et 17 h


