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* Data Peretail Asia Tenggara dari 18/06/2015 hingga 16/07/2015 dibandingkan dengan rata-rata minggu pertama Juni 2015. 

** Data Peretail Asia Tenggara dari 18/06/2015 hingga 16/07/2015 dibandingkan dengan 29 hari sebelumnya.

*** Perangkat genggam mewakili jumlah penjualan untuk ponsel & tablet.

**** Mengacu pada data Maret 2016 yang diambil dari situs Peretail Indonesia kami. Indonesia digunakan sebagai contoh negara yang mewakili tren di Asia Tenggara. 

Jika anda ingin menghubungi kami, silahkan kirimkan email melalui salesSEA@criteo.com.

Criteo menganalisa lebih dari 1,5 juta transaksi dari Peretail yang berbasis di Indonesia, Malaysia dan Singapura untuk desktop, ponsel pintar dan tablet. 
Hasil temuan dan rekomendasi berdasarkan data yang di analisa untuk Kuartal 2 dan 3 2015, terutama di bulan Juni dan Juli.   
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