
因新品发现的销售比重

Yoho!Buy有货（www.yohobuy.com）目前是中国最大的潮流品牌商品销售平台，现已

有200多个品牌“入驻”平台销售，包括国际潮流品牌、港台知名品牌、内地原创品牌

等。Yoho!Buy有货移动版电商平台“Yoho!Buy有货”、iOS版本APP于2012年同步上线，

其中包括“新品推荐”,“品牌推荐”,“品类推荐”,“折扣专区”,“畅销推荐”,“二维码

购物”等实用功能。顾客可以立刻购买最新上架的潮流商品,按条件搜索喜爱的品牌和商

品,也可以随时了解最新的活动信息,查看在Yoho!Buy有货的订单等。

Criteo无论是从广告效果，还是服务表现，

都大大超出了我们的期待。与他们合作后，

我们APP端的用户活跃度和销售额都实现了

大幅提升。

              —— Yoho!Buy有货    市场部



Criteo拥有一套独特而完备的动态创意优化方案DCO (Dynamic 

Creative Optimization), 可通过多维度的优化组合进行量体裁衣式的创

意广告设计，最终生成多达万种的创意方案，Criteo 引擎根据用户浏览习

惯从中选择一款最适合其偏好的方案展现在用户眼前。

通过Deeplink技术，Criteo可以直接将用户导回广告主的APP中，

并可跳转至相关产品页，以更好实现转化。同时，该技术还可以实现APP

之间无缝跳转，并与第三方工具结合实现效果监测。

Criteo拥有先进的In-app动态重定向技术 （Dynamic Retargeting )，

该技术基于引擎的强大智能算法， 以及高质精准的媒体流量库存，

能够针对每一位消费者实时投放高关联度的一对一个性化动态广告。

Criteo广告首先向用户推荐浏览过的产品和类目，然后再向其推荐

尚未浏览的新品。引擎还会自动判断APP是否被卸载，如被卸载，

将跳转至客户的移动网站（HTML5)或转至应用商店。

CriCriteo重定向广告的特别之处还在于其优秀的动态创意结合了

HTML5技术，使其不仅可以应用在桌面和移动端，在APP端也

可以得到良好的优化效果。通过HTML5+DCO，Criteo帮助有

货APP大大提高了用户的活跃度，进而提升整体销售量。




