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SportScheck

Der fUhrende deutsche Sporteinzel-
handler, Sportscheck, testete kurzlich
Criteo Facebook Dynamic Ads. Die
Criteo  Refargetfing-Losung  steigerte
die Abverkaufe signifikant.

* 58% * 13%

Ansfieg Abverkaufe DPA Share aller Abverkaufe

Criteo Dynamic Retfargeting mit Facebook Dynamic Ads generiert hohere Umsafze bei niedrigeren
COS (Cost of Sales). Sportscheck betreibt nun seine gesamte Refargeting-Aktvitaten bei Facebook
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Uber Criteo Dynamic Ads. Die Retargeting-Kampagne bei Facebook steigerte das Absatzvolumen
von Sportscheck um 58 %. Gegenwartig werden 13 % der Sportscheck-Sales Uber Criteo auf Criteo
Dynamic Retargeting mit Facebook Dynamic Ads generiert.
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Die personalisierten Facebook Dynamic Ads von Criteo
waren sowohl fir Mobile, als auch fir Deskiop sehr
effizient. Sie generieren hohe Umsatze und Verkdufe,
bleiben aber dennoch im Rahmen unserer COS (Cost

of Sales)-Vorgaben. Dieser Erfolg Uberzeugte uns

davon, Facebook Dynamic Product Ads fUr unsere
Criteo Retfargeting-Kampagnen einzusetzen.

- Rahel Gétz, Teamleiterin Online Marketing / /




SportScheck criteol..

Sportscheck, mift Sitz in Munchen, verkauft
online und offline Sportartikel in Deutschland
sowie nur online in Osterreich und der
Schweiz. Das Unternehmen begann seine
Zusammenarbeit mit Criteo im Bereich Dis-
play Performance Advertising bereits 2010
Ziel war es, Abverkaufe und Bestellwerte zu
maximieren, gleichzeitig aber das COS-Ziel

zU erreichen. Sportscheck wollte wissen, ob
dieses Ziel auch bei Facebook erreichbar
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war und testete Criteo Dynamic Ads.

Sportscheck startete seine mobile Dynamic Ads Kampagnen im August 2015, indem Facebook In-App
Inventar zu den bestehenden Criteo Kampagnen hinzugefugt wurde.

Sportscheck erfuhr generelle Vorteile. Indem die Kaufsabsichten der Kunden Uber ihre gesamte
Shoppinghistorie hinweg analysiert werden, bietet Criteo relevanfe Ads in Echfzeil. Diese erzielen
erheblich bessere Resultate als statische Ads. DarUber hinaus verbessern die Daten der Facebook-
Kampagne die Criteo Engine und damit die allgemeine Performance des gesamten Inventars.

DIE LOSUNG

Sporfscheck hat kirzlich Facebook Dynamic Ads fur samitliche seiner Crifeo Dynamic Retargeting
Kampagnen aktiviert. Das Unternehmen zeigt Nutzern bei Facebook jefzt relevante Ads verschiedener
Produkte - Uber alle Gerate hinweg.

E -l Performance verbessern 2 Effiziente Investition
= Analysiert die Kaufabsichten eines Optimiert Facebook-Biddings um
Z Nutzers wadhrend der gesamfen Kaufe maximieren und Kosten *
g Shoppinghistorie. senken zu konnen.
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e 5 Kompletter User-Pfad LI Neue Produkte enfdecken
L Erfasst die komplette User-Journey ([ ] Erzielt durchschnittlich 28 9% des .
g basierend auf direkten Beziehungen @ o Umsatzes mit Produkfen aus dem
zu 16000 Publishern und steigert Produktkatalog der Werbetreiben- *
. . . . . THIS WAY UP
Konversionen. den, die zuvor nicht angeschaut
wurden.
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