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온라인 광고,
이제 확실한 주류가 되다

전체 광고비 내 온라인 광고비용

+27%

0-9

+37%

+45%

10-24 25-49 50-74 75-100
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2017

2016년 전체 광고비 중 50% 이상을

온라인 광고비에 사용한 기업은 전

체 37%로, 2017년도에는 이 비중이

45%로 증가할 것으로 전망됩니다.

전통 매체들을 앞지르며 온라인 광

고가 주요 마케팅 채널로 자리를 굳

히고 있습니다.
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디바이스 별 온라인 광고비용 비중을 살펴보면, 데스크탑 광고비는 지속적인 감소세를 

보이는 반면 모바일 앱과 모바일 웹은 증가 추세를 보이고 있습니다. 그 가운데서도 모바일 

앱의 증가폭이 모바일 웹보다 세 배 높다는 점이 눈에 띕니다.

온라인 광고 예산 내 디바이스 별 광고비용 비중

2015

2016

2017

데스크탑 모바일 웹 모바일 앱

+3%+1%-4%

모바일 화면만으로
소비자를 사로잡다
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리타게팅 광고로 취향 저격

전체 온라인 광고 비용

2015 2016

+7%

+1%

+2%

-2%

-2%

-5%
-1%

전체 온라인 광고 비용 중에서 리타게팅 

광고 비중이 전년대비 7% 상승하여 32%

를 기록하며, 31%의 키워드 검색 광고를 

처음으로 추월해 1위로 올라섰습니다.

기타

디스플레이

이메일

비디오 & 컨텐츠 마케팅

SNS

리타게팅

검색



62016 국내 디지털 마케팅 현황 조사 보고서

04

마케터들이 리타게팅 광고를 선호하고 집행하는 가장 큰 목적은 무엇일까요?

매출액 증대(65%), 브랜드 인지도 향상(55%), 신규/휴면고객 확보(54%)가 가장

큰 이유로 꼽히고 있습니다.

리타게팅 광고의 목적

브랜드
인지도 향상

매출액 증대

신규/휴면고객 확보

55%

65% 54%

RETARGETING  
GOALS

이벤트
참여 유도

앱 사용률 증가

1% 15%

왜 리타게팅인가?
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모바일 웹에서 앱으로
이동하는 리타게팅

리타게팅 광고 비용이 모바일 웹과 데스크탑에서 각각 0.1%p 과 2.3%p 감소세를

보이는 반면, 모바일 앱이 홀로 2.4%p 증가했습니다. 이에 따라 모바일 앱을

중심으로 리타게팅 광고 시장의 성장이 본격화할 것으로 전망되고 있습니다.

디바이스별 리타게팅 광고 비용

2015

2016

2017

데스크탑 모바일 웹 모바일 앱

+2.4%+0.1%-2.3%
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향후 디지털 리타게팅 광고 예산 증액 계획 여부

같은 수준을
유지하거나
감축 예정

+35%

증액 예정
+65%

본 설문조사의 응답자 중 65%가 향후 리타게팅 광고예산을 증액할 계획이라고

답했습니다. 특히 소매, 유통, 패션, 여행, 취업, 부동산중개 등 온라인 쇼핑이

점차 중요해지고 있는 산업 분야에서 비중이 매우 높게 나타났습니다.

06

맛본 자만이 아는
리타게팅의 매력
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이 밖에 마케터들이 주시하고 있는 국내 디지털 마케팅 분야의 핫한 키워드는 
무엇일까요?

디지털 마케터들이 주시하고
있는 핫한 키워드들

DIGITAL 
MARKETING

모바일SNS
INSTAGRAM

소통

바이럴

영상

사용자 경험

빅데이터

인공지능 (AI)

타깃 마케팅

리타게팅

데이터 기반의 
마케팅

5%14%

7%

리마케팅

SNS, 모바일, 데이터 기반의 마케팅이 가장 중요하게 손꼽혔습니다. 이 중 놓치고 있는 

것은 없는지 반드시 확인해보세요.
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조사 패널에 대하여
업종

54.9
16.6
9.7
6.9
5.7
2.9
1.1

2.3

소매/유통/패션
교육
항공/호텔/OTA
병의원
채용/취업
게임
부동산중개
기타

리타게팅 집행 월평균 예산

18.3
26.3
25.7
16.6
11.4
1.7

1억원 이상
5천만원 ~1억원
1천만원 ~ 5천만원
1천만원 미만
광고진행 금액 미확인
광고 미진행

월 평균 사이트 UV
24.6
23.4
23.4
28.6

500,000 이상 
100,000-490,000
40,000-90,000
40,000 미만

본 보고서에 대하여

2016년 국내 광고비 시장 규모는 약 11조 6천억 원에 이를 것으로 전망되고 있습니다. 이 가운데 

전통 광고 매체들은 점차 시장에서 위축되는 반면 온라인 광고는 해마다 거듭되는 성장으로 시장

의 30% 이상을 장악하며 독주하고 있습니다.

크리테오는 모바일을 중심으로 세분화되고 있는 국내 온라인 광고 트렌드 변화를 파악하여 국내 

디지털 마케팅 종사자들에게 효율적인 마케팅 전략 수립을 돕고자 본 보고서를 발간하였습니다.

조사 방법에 대하여

조사대상

국내 유통/패션/여행 등 주요 온라인 업종에 

속한 디지털 마케터 및 리타게팅 마케팅 

담당자 175명

조사기간

2016년 6월 27일 - 7월 15일

조사방법

Online Survey



크리테오는 개인 맞춤형 퍼포먼스 마케팅 업계를

선도하는 글로벌 기업이다. 현재 미국, 유럽, 아시아

지역에 걸쳐 31개 사무실에서 약 2,000여 명의 임직원이

전 세계 17,000여 주요 매체사들과 제휴를 통해 12,000여

이상의 글로벌 광고주에게 서비스를 제공하며 11억

인터넷 사용자들에게 도달하고 있다. 더 많은 정보는

www.criteo.com/kr에서 확인 가능하다.

크리테오의 디지털 마케팅 현황 조사 보고서는 디지털 마케팅 광고 전반의 현

황 및 리타게팅 광고 관련 인식 및 투자 계획에 대한 내용을 담고 있습니다. 이

번 보고서는 소매/유통/패션, 교육, 항공사/호텔, 병의원 등 주요 산업 분야 디

지털 마케터 175명을 대상으로 크리테오와 마크로밀엠브레인이 진행한 온라

인 설문 조사 결과를 기반으로 합니다.

Copyright © 2016 Criteo 

크리테오 소개

www.criteo.com/kr

www.facebook.com/criteokorea

02 585 0785




