
2016년 10월

스마트폰, 여행객들을 사로잡다.

여행 플래시 리포트



서두
크리테오는 전세계 수백 곳의 여행 업체와 온라인 여행사
(OTA)에서 다양한 디바이스와 플랫폼을 통해 이루어지는
하루 수백만 건의 온라인 예약을 분석합니다. 광범위한
데이터에 대한 정교한 분석 기술에 힘입어 크리테오는
여행 업계의 최신 디지털 마케팅 트렌드에 대해 뛰어난
통찰력을 지니고 있습니다. 이를 기반으로 한 본 보고서
에서는 여행 산업에 종사하는 마케터들이 여행객들의 예약
행동을 보다 잘 이해하는데 도움을 주는 인사이트와 핵심
전략을 소개합니다. 
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키 포인트

여행 예약 5건 중 1건에 사용되는 스마트폰은
이제 그 어느 때보다 더 중요합니다. 

여행업체들은 스마트폰 예약을 간소화하여
증가하는 수요를 포착해야 합니다.

여행객들은 여행 중 예약 및 짧은 여정을
위해 스마트폰과 앱을 사용합니다. 

여행업체들은 시간과 위치를 모바일 예약
경험의 핵심으로 삼고 이에 대처해야 합니다.

호텔 예약으로 가는 경로, 
생각하는 것보다 복잡다단합니다. 

때문에 터치포인트 전반에서의 일관성을
제공할 수 있도록 다양한 디바이스를 분석하고
정확하게 성과 측정 하는 것이 핵심적입니다.

스마트폰은 모바일 예약
효율을 한 차원 높여줍니다.

여행객들은 스마트폰과 앱으로
여행 일정에 근접하여

예약을 합니다. 

호텔 예약에 이르기까지의
긴 구매여정.
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조사방법

데이터세트

본 보고서는 2014년 11월에서 2016년 6
월 사이 전세계의 1,000여 여행 광고주
들로부터 수집된 데이터의 분석에 기반
합니다. 이 조사는 여행 공급업체와 온라
인 여행사에 중점을 둡니다. 예약 내용은
광고주의 웹사이트에서 직접 측정된 것
입니다. 

설문조사

미국을 대표하는 1,000여 명의
여행객들을 대상으로 한 본 설문조
사는 소비자의 행동과 추세를 이끄
는 인구 통계학 및 심리학적 요인에
대한 통찰을 제공합니다.



스마트폰은 모바일 예약 효율을 한 차원 높여줍니다.

1
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여행 마케터들을 위한 팁
스마트폰의 위력을 저평가해서는
안됩니다. 스마트폰 기반의 플랫폼
에 대한 지속적인 투자와 노력을
증가시키십시오.

2015 Q2 2016 Q2

Tablet Smartphone

디바이스별 온라인 예약의 비중 (전세계)스마트폰 예약의 증가

출처: 크리테오 데이터세트, 2015년 1분기~2016년 2분기, 모든 여행 카테고리, 온라인 여행사 및 공급업체, 앱 제외

▲13%
모바일 합계

▲33%
스마트폰

전년 대비 성장율
(2016년 2분기 vs 2015년 2분기)

24% 27%

▼16%
태블릿

스마트폰 사용에 힘입어, 2016년 2분기
에는 전세계적으로 거의 3분의 1의 온
라인 여행 예약이 모바일 디바이스로
이루어졌습니다. 이는 전년 동기의 24% 
보다 증가한 것입니다.

같은 기간 동안, 총 온라인 여행 예약의
5분의 1은 스마트폰으로 이루어졌고
테블릿은 하락세를 보였습니다. 14%

10%

19%

8%

모바일 합계
비중
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2015 Q2 2016 Q2

Tablet Smartphone

디바이스별 온라인 예약의 비중 (한국)스마트폰 예약의 증가

출처: 크리테오 데이터세트, 2015년 1분기~2016년 2분기, 모든 여행 카테고리, 온라인 여행사 및 공급업체, 앱 제외

▲22%
모바일 합계

▲31%
스마트폰

전년 대비 성장율
(2016년 2분기 vs 2015년 2분기)

22% 28%

▼72%
태블릿

국내에서는 전체 모바일에서의 예약
비중이 전년대비 22% 증가했습니다. 

특히 스마트폰에서의 예약 비중은
27%로, 글로벌 평균인 19%를 월등히
뛰어넘은 반면 태블릿의 비중은 1% 
이하로 떨어졌습니다. 

여행 마케터들을 위한 팁
스마트폰의 위력을 저평가해서는
안됩니다. 스마트폰 기반의 플랫폼
에 대한 지속적인 투자와 노력을
증가시키십시오.

모바일 합계
비중

20%

2%

27%

1%
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국가별 및 디바이스별 온라인 예약의 자세한 비중은 본 보고서의 '4.국제적인 추세'를 참
조하십시오.

출처: 크리테오 데이터세트 2016년 2분기 및 2015년 2분기, 온라인 여행사 및 공급업체, 
앱 제외

20%
15%

18%
7%

스마트폰은 모든 국가와 카테고리에서 성장세를 보였습니다.

온라인 여행 예약에서의 스마트폰 비중
(2016년 2분기 vs. 2015년 2분기)

스마트폰 예약은 전세계적으로 증가하고 있습니다. 스마트폰 예약이 가장 많이 이루어지는 카테고리는 호텔로, 
2016년 2분기에는 온라인 예약 5건 중 1건이 스마트폰으로 이루어졌습니다. 

또한 여행객들, 특히 아시아 태평양 지역의 여행객들은 스마트폰으로 더 고가의 패키지를 예약하기 시작했습니다.

미주
22%
16%

유럽, 중동 및 아프리카

14%
9%

아시아 태평양
28%
23%

여행 마케터들을 위한 팁
스마트폰에 맞는 콘텐츠와 기능을 전세계적으로 구현하십시오.

2016년 2분기
2015년 2분기

2016년 2분기
2015년 2분기

21%
21%

29%
21%

호텔 패키지



스마트폰 여행 세대.

2
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출처: 크리테오 설문조사 - 미국에 거주하며 지난 3개월 동안 온라인으로 항공 또는
호텔 예약을 한 1,083명의 여행객들

100
미국 인구 인덱스

호텔

항공

스마트폰 여행객들은 대부
분 밀레니엄 세대입니다.

스마트폰 여행객이란?
스마트폰으로 여행을 예약 또는 구매하
는 이들을 말합니다.

Criteo 에서는 미국 내에서 온라인으로
항공 또는 호텔 예약을 한 1,000여
명의 스마트폰 여행객들을 대상으로
설문조사를 진행했습니다.

스마트폰으로 호텔 예약 또는 항공권 구매를 하는 여행객들
(인덱스화 vs US 인구)

여행 마케터들을 위한 팁
영향력 있고 항상 연결되어 있는 밀
레니엄 세대의 요구에 맞게 모바일
경험을 바꾸십시오.


Chart1

		Male		Male

		Female		Female

		18-24		18-24

		25-34		25-34

		35-44		35-44

		45-54		45-54

		55-64		55-64

		65+		65+



Smartphone

Tablet

76

82

120

115

140

178

168

167

136

146

80

51

69

68

22

19



Sheet1

				Smartphone		Tablet

		Male		+76		+82

		Female		+120		+115

		18-24		+140		+178

		25-34		+168		+167

		35-44		+136		+146

		45-54		+80		+51

		55-64		+69		+68

		65+		+22		+19
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스마트폰 여행객들은 단지 모바일로 예약하는 것 뿐아니라
크로스 디바이스의 달인들입니다.

디바이스 유형별 여행 예약 가능성

이들이 스마트폰 브라우저나 앱으로 예약할 확률이 더 높다는 것은 놀랍지 않습니다. 그러나 이들은 스마트폰만 사용하는 것은
아닙니다. 다른 디바이스를 사용할 가능성 또한 높습니다.

호텔/항공 예약을 하는 경우, 다음 방식으로 예약을 완료할 확률은 얼마나 됩니
까?여행 마케터들을 위한 팁

디바이스 및 플랫폼 전반에서 온라인 활동을 추적함으로써 더 많은
예약을 포착하십시오.

83%

61%

95%

60%

41%

데스크탑 태블릿 스마트폰 스마트폰 앱 태블릿 앱

85%

65%

94%

63%
49%

호텔 항공

미국 총계 스마트폰 여행객

출처:, 크리테오 설문조사 - 미국에 거주하며 지난 3개월 동안 온라인으로 항공
또는 호텔 예약을 한 1,083명의 여행객들; N=355 / N=198, 스마트폰으로 항공
예약을 한 여행객/호텔 예약을 한 여행객

데스크탑 태블릿 스마트폰 스마트폰 앱 태블릿 앱


Chart1

		Computer		Computer

		Tablet		Tablet

		Smartphone		Smartphone

		App on Smartphone		App on Smartphone

		App on Tablet		App on Tablet



Series 1

Series 2

0.9554

0.9535

0.4935

0.5956

0.5028

0.8279

0.3895

0.6148

0.3048

0.4125



Sheet1

				Series 1		Series 2

		Computer		96%		95%

		Tablet		49%		60%

		Smartphone		50%		83%

		App on Smartphone		39%		61%

		App on Tablet		30%		41%






Chart1

		Computer		Computer

		Tablet		Tablet

		Smartphone		Smartphone

		App on Smartphone		App on Smartphone

		App on Tablet		App on Tablet



Series 1

Series 2

0.9488

0.9372

0.4796

0.628

0.4684

0.8502

0.3773

0.6473

0.2983

0.4927



Sheet1

				Series 1		Series 2

		Computer		95%		94%

		Tablet		48%		63%

		Smartphone		47%		85%

		App on Smartphone		38%		65%

		App on Tablet		30%		49%
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스마트폰 여행객의 여행 중 예약*

여행 중 총계

스마트폰 여행객은 거의 두 명 중 한 명 꼴로 여행 중 다른 여행 예약을 합니다. 미국 여행객들에서 이 수치는 37%입니다. 여행 중
호텔 예약이 항공권 예약보다 더 일반적입니다.

대부분의 여행객들이 여행 중에 스마트폰으로 예약을 했습니다.

출처: 크리테오 설문조사 - 미국에 거주하며 지난 3개월 동안 온라
인으로 항공 또는 호텔 예약을 한 1,083명의 여행객들; N=355 / 
N=198, 스마트폰으로 항공예약을 한 여행객/호텔 예약을 한 여행객

여행 마케터들을 위한 팁
스마트폰을 사용하는 여행 중 예약을 포착하려면 시간 및 위치에 중점을 두어야 합니다.

여행 중 스마트폰 사용

예약을 한 스마트폰 여행객

49% 40%

여행 중에 예약을 한 적이 있습니까? 여행 중에 스마트폰으로 예약을 한적이 있습니까?

*여행 중


Chart1

		0.49

		0.51



Sales



Sheet1

				Sales

				49%

				51%






Chart1

		0.4

		0.09

		0.51



Sales



Sheet1

				Sales

				40%

				9%

				51%






Chart1

		Hotel

		Flight



Series 1

0.22

0.48



Sheet1

				Series 1

		Hotel		22%

		Flight		48%







13출처: 크리테오 데이터세트 2016년 2분기, 프랑스, 독일, 일본, 영국 및 미국, 호텔 온라인 여행사 및 공급업체, 앱 제외

호텔

스마트폰 태블릿 데스크탑

디바이스 유형별 온라인 예약의 비중스마트폰 여행객들은
출발에 임박해서 예약을 합
니다

체크인 24시간 이내에 한 호텔
예약의 절반 정도가, 그리고 다음날을
위한 예약의 거의 3분의 1정도가 스마
트폰으로 이루어집니다. 

여행 마케터들을 위한 팁
출발에 임박해서도 스마트폰에서
의 상품 노출과 가시성을 높이십
시오.

51%

30%

18%

14%

9%

10%


Chart1

		<24h		<24h		<24h

		24 to 48h		24 to 48h		24 to 48h

		2-7 days		2-7 days		2-7 days

		1-4 weeks		1-4 weeks		1-4 weeks

		4-12 weeks		4-12 weeks		4-12 weeks

		>12 weeks		>12 weeks		>12 weeks



Smartphone

Tablet

Desktop

0.51

0.07

0.42

0.3

0.08

0.63

0.18

0.07

0.75

0.14

0.06

0.8

0.09

0.07

0.84

0.1

0.08

0.82



Sheet1

				Smartphone		Tablet		Desktop

		<24h		51%		7%		42%

		24 to 48h		30%		8%		63%

		2-7 days		18%		7%		75%

		1-4 weeks		14%		6%		80%

		4-12 weeks		9%		7%		84%

		>12 weeks		10%		8%		82%







14출처: 크리테오 데이터세트 2016년 2분기, 프랑스, 독일, 일본, 영국 및 미국, 호텔 온라인 여행사 및 공급업체, 앱 제외

호텔

72%

18%
10%

55%

23% 22%

49%

23%
28%

46%

23%

31%

1 2 3+ 1 2 3+ 1 2 3+ 1 2 3+

App Smartphone Tablet Desktop

1박을 하는 여행의 경우, 앱이 다른
디바이스나 플랫폼을 확실하게 앞서고
있습니다. 1박을 위한 예약 4건 중 3건은
앱으로 이루어집니다.

디바이스별 온라인 예약 비중
vs. 여행 기간(숙박 수)

단기 여정에서는 앱이
우세합니다.

여행 마케터들을 위한 팁
'바로 예약하기' 기능을 통해 앱을
사용한 단기 투숙 예약을 포착하
십시오.

숙박 수
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인앱 전략, 지속적으로 강화되어야 합니다.

인앱 전략을 강화한 여행업체들의 인앱 예약 비중

지난 2 년간, 앱에 투자를 한 여행 브랜드들은 앱 예약의 지속적인 성장을 경험했습니다.

*헌신적인 여행 브랜드들은 지난 2년 동안 지속적으로 모바일과 인앱 거래를 추
적해온 업체들입니다.

출처: 크리테오 데이터세트 2014년 6월, 2015년 6월, 2016년 6월, 전세계, 모든
여행 카테고리, 온라인 여행사 및 공급업체 전자상거래의 25% 이상이 모바일로
이루어지며 그 중 10%가 모바일 앱에서 발생하는 웹사이트 포함

54%
인앱

46%
모바일 웹

2016년 6월

40%
인앱

12%
인앱

2015년 6월2014년 6월

여행 마케터들을 위한 팁
진정한 차별화를 만드는 서비스로 앱 설치를 유도하십시오.


Chart1

		Mobile web

		In app



Sales

0.46

0.54



Sheet1

				Sales

		Mobile web		46%

		In app		54%






Chart1

		Mobile web

		In app



Sales

0.6

0.4



Sheet1

				Sales

		Mobile web		60%

		In app		40%






Chart1

		Mobile web

		In app



Sales

0.88

0.12



Sheet1

				Sales

		Mobile web		88%

		In app		12%
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사용하지 않는 여행객은?

93%

58%

21%

54%

54%

언제 모바일 디바이스가 아니라 데스크탑/노트북으로 예약하며 그 이유는 무엇입니까?

출처: 크리테오 설문조사 - 미국에 거주하며 지난 3개월 동안 온라인으로 항공 또는 호텔 예약을 한 1,083명
의 여행객들

미국에서는 약 5명 중 1명의 여행객이
온라인 예약에 적합한 스마트폰을 보유
하고 있습니다. 그렇기 때문에 디바이
스의 크기와 기능은 일반적으로 장애가
되지 않습니다.

그렇다면 왜 데스크탑으로 예약을 할까요?

1.탐색의 편리함

2.앱 설치 꺼림

3.모바일 보안 우려

4.로밍 데이터 절약

일부 여행객들이 모바일이 아닌

데스크탑으로 예약을 하는 이유

데스크탑을 사용한 탐색이
더 편리함

디바이스에 예약 애플리케이션을
설치하고 싶지 않습니다.

여행 중에 로밍 데이터를
사용하지 않길 원합니다.

모바일 거래의 보안에 대해
우려가 됩니다. 

적합한 스마트폰을 보유하고
있지 않습니다.

여행 마케터들을 위한 팁
모바일로 안전하고 간단하며 신
속하게 예약을 할 수 있도록 만
드십시오. 


Chart1

		Browsing is more convenient  on a desktop

		I don’t want to install booking applications on my devices

		I want to avoid using roaming data when traveling

		I have concerns over the security of mobile transactions

		I don't have a suitable smartphone



US

0.9348

0.5773

0.5428

0.5419

0.2105



Sheet1

				US		UK

		Browsing is more convenient  on a desktop		93%		91%

		I don’t want to install booking applications on my devices		58%		60%

		I want to avoid using roaming data when traveling		54%		64%

		I have concerns over the security of mobile transactions		54%		60%

		I don't have a suitable smartphone		21%		22%
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모바일 여행 고객을 예약자로 전환

팁 1 스마트폰 예약의 간소화

출발에 임박한 예약자와 현장
예약자들이 언제든 간편하게 구매할 수

있는 경험을 준비하세요. 

디바이스 전반에서 일관성 있는
사용자 경험을 제공하세요.

어떤 플랫폼에서든 고도화된 보안 서비스를
유지하되 간소화된 결제 옵션을 제공하세요.

원 클릭의 간단함 모든 기기에서 일관된 경험 확실한 보안
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모바일 여행 고객을 예약자로 전환

속도와 사용의 간편성을 높이세요.
이는 출발에 임박한 예약 및 단기

숙박의 경우 더욱 중요합니다.

유용한 여행 정보 알람 등 매력적인
서비스와 이벤트를 진행하세요.

과거의 검색 및 여행, 가장 많이 사용
된 선택 기준 및 희망 목록 등을

활용하세요.

신속하고 간단하게 특별 이벤트와 혜택 제공 개인화된 추천

팁 2 앱 설치 유도



호텔 예약으로 가는 경로에는 다양한 단계가 존재합니다.

3
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방문 수 별로 사용되는 평균 디바이스 수*더 많은 방문 = 더 많은 디바이스

4회 이상의 방문이 필요한 좀 더 긴 결
정 주기(특히 호텔)의 경우, 여행객들이
여러 디바이스를 사용할 확률이 높습니
다.

그러므로 결정 주기가 긴 여행 사이트
들은 정확한 크로스 디바이스 분석 및
광고 측정이 필요합니다.

1회 2-3회 4회이상

호텔 예약을 완료하기까지의 방문 수

1

1.2

1.7

출처: 크리테오 데이터세트 2016년 2분기, 프랑스, 독일, 일본, 영국 및 미국, 호텔 온라인 여행사 및 공급업체, 앱 제외

여행 마케터들을 위한 팁
크로스 디바이스 분석에서
고객의 결정 주기와 구매의사
패턴을 고려해야 합니다.

*30분 간격으로 온라인 쇼핑몰을 방문한 수

1
1.1

1.6

호텔

한국

전세계


Chart1

		1회		1회

		2-3회		2-3회

		4회 이상		4회 이상



Series 1

Series 2

1

1

1.2

1.1

1.7

1.6



Sheet1

				Series 1		Series 2

		1회		1		1

		2-3회		1.2		1.1

		4회 이상		1.7		1.6
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방문 수 별 예약의 비중*호텔 예약 경로,
생각보다 깁니다.

호텔 예약을 완료하기까지의 방문 수

40%

32%
28%

호텔

호텔 예약이 일 회 방문으로 완료되는
듯 보이지만, 크로스 디바이스 또는
"사용자 뷰" 측정에 따르면 실제로는 동
일한 사용자가 다른 디바이스로 재차 방
문하는 것입니다.

26%
31%

43%

디바이스 뷰 사용자 뷰

출처: 크리테오 데이터세트 2016년 2분기, 프랑스, 독일, 일본, 영국 및 미국, 호텔 온라인 여행사 및 공급업체, 앱 제외

여행 마케터들을 위한 팁
사용자 중심의 리포트를
정확하고 상세하게 분석할 수
있는 툴을 사용해야 합니다.

*30분 간격으로 온라인 쇼핑몰을 방문한 수


Chart1

		1

		2-3

		4 or more



Series 1

0.4

0.32

0.28



Sheet1

				Series 1

		1		40%

		2-3		32%

		4 or more		28%






Chart1

		1

		2-3

		4 or more



Series 1

0.26

0.31

0.43



Sheet1

				Series 1

		1		26%

		2-3		31%

		4 or more		43%
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예약까지의 경로 정복

선택 및 예약 과정에서 가시성을 유지하고, 
개인화된 제안과 상품 추천을 통해 각 웹사이트
방문을 최대한 활용할 수 있도록 해야 합니다. 

온라인 활동의 정확한 분석과 크로스
디바이스의 광고 효과 측정을 통해
모든 마케팅 채널을 최적화합니다.

매 방문마다, 모든 디바이스에 걸쳐,

팁 사용자 중심의 뷰 도입



글로벌 트렌드.

4
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국가별 온라인 예약에서의 스마트폰 비중스마트폰은 모바일 예약 성
장의 원동력입니다.

JAPAN

SOUTH KOREA

TURKEY

UNITED STATES

AUSTRALIA

CANADA

SPAIN

SWEDEN

ITALY

FRANCE

UNITED KINGDOM

BRAZIL

DENMARK

NETHERLANDS

BELGIUM

AUSTRIA

GERMANY

일본, 한국에서는 온라인 예약의 3분의
1 가량이, 미국에서는 약 4분의 1이 스
마트폰으로 이루어집니다.

전년 대비 호주, 벨기에, 스페인, 터키에
서 스마트폰 예약이 가장 큰 폭으로 증
가했습니다.

출처: 크리테오 데이터세트, 2016년 6월, 2015년 6월, 모든 여행 카테고리, 온라인 여행사 및 공급업체, 앱 제외

38%

전년 대비 성장

31%

18%
81%
35%
68%
40%
46%
43%
50%
63%
55%
52%
78%
35%
33%

2016년 6월

2015년 6월

33%

27%

24%

22%
20%

20%

20%

16%

14%

13%

13%

12%
9%

9%

8%
8%

21%25%


Chart1

		JAPAN		JAPAN

		SOUTH KOREA		SOUTH KOREA

		TURKEY		TURKEY

		UNITED STATES		UNITED STATES

		AUSTRALIA		AUSTRALIA

		CANADA		CANADA

		SPAIN		SPAIN

		SWEDEN		SWEDEN

		ITALY		ITALY

		FRANCE		FRANCE

		UNITED KINGDOM		UNITED KINGDOM

		BRAZIL		BRAZIL

		DENMARK		DENMARK

		NETHERLANDS		NETHERLANDS

		BELGIUM		BELGIUM

		AUSTRIA		AUSTRIA

		GERMANY		GERMANY



June 2016

June 2015

0.3318968629

0.24

0.28

0.22

0.25

0.21

0.2366911326

0.2

0.2169415499

0.12

0.2020353409

0.15

0.2018932943

0.12

0.1966883095

0.14

0.16028464

0.11

0.1428749362

0.1

0.1348911657

0.09

0.1305472968

0.08

0.1243921897

0.08

0.091018905

0.06

0.0891619801

0.05

0.0810112529

0.06

0.0796806431

0.06



Sheet1

				June 2016		June 2015

		JAPAN		33%		24%

		SOUTH KOREA		28%		22%

		TURKEY		25%		21%

		UNITED STATES		24%		20%

		AUSTRALIA		22%		12%

		CANADA		20%		15%

		SPAIN		20%		12%

		SWEDEN		20%		14%

		ITALY		16%		11%

		FRANCE		14%		10%

		UNITED KINGDOM		13%		9%

		BRAZIL		13%		8%

		DENMARK		12%		8%

		NETHERLANDS		9%		6%

		BELGIUM		9%		5%

		AUSTRIA		8%		6%

		GERMANY		8%		6%
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국가별 모바일 웹 예약 중 스마트폰 vs 태블릿 비중
스마트폰은 대부분의 시장
에서 태블릿을 앞지르고 있
습니다.

모바일 여행의 경우 대부분의 시장에서
스마트폰이 태블릿을 확실하게 앞서고
있습니다.

특히 국내에서는 96%의 모바일 예약이
스마트폰에서 이루어지고 있으며, 이는
전세계에서 가장 높은 수준입니다. 

여행객들이 태블릿을 선호하는 북유럽
에서는 태블릿이 강세를 보이고 있으나
스마트폰 예약이 증가하고 있는 추세입
니다.

출처: 크리테오 데이터세트, 2016년 6월, 2015년 6월, 모든 여행 카테고리, 온라인 여행사 및 공급업체, 앱 제외

0% 25% 50% 75% 100%

SOUTH KOREA

TURKEY

JAPAN

BRAZIL

UNITED STATES

SPAIN

CANADA

ITALY

AUSTRALIA

SWEDEN

FRANCE

UNITED KINGDOM

BELGIUM

AUSTRIA

GERMANY

DENMARK

NETHERLANDS

스마트폰 태블릿


Chart1

		SOUTH KOREA		SOUTH KOREA

		TURKEY		TURKEY

		JAPAN		JAPAN

		BRAZIL		BRAZIL

		UNITED STATES		UNITED STATES

		SPAIN		SPAIN

		CANADA		CANADA

		ITALY		ITALY

		AUSTRALIA		AUSTRALIA

		SWEDEN		SWEDEN

		FRANCE		FRANCE

		UNITED KINGDOM		UNITED KINGDOM

		BELGIUM		BELGIUM

		AUSTRIA		AUSTRIA

		GERMANY		GERMANY

		DENMARK		DENMARK

		NETHERLANDS		NETHERLANDS



Smartphone

Tablet

0.96

0.04

0.8952589203

0.1047410797

0.8796749807

0.1203250193

0.7731431496

0.2268568504

0.7471683327

0.2528316673

0.6951595768

0.3048404232

0.6916536035

0.3083463965

0.6824127266

0.3175872734

0.6458903675

0.3541096325

0.6266730344

0.3733269656

0.612827762

0.387172238

0.5140135611

0.4859864389

0.488827866

0.511172134

0.4862798902

0.5137201098

0.4909853713

0.5090146287

0.4381957201

0.5618042799

0.378785241

0.621214759



Sheet1

				Smartphone		Tablet

		SOUTH KOREA		96%		4%

		TURKEY		90%		10%

		JAPAN		88%		12%

		BRAZIL		77%		23%

		UNITED STATES		75%		25%

		SPAIN		70%		30%

		CANADA		69%		31%

		ITALY		68%		32%

		AUSTRALIA		65%		35%

		SWEDEN		63%		37%

		FRANCE		61%		39%

		UNITED KINGDOM		51%		49%

		BELGIUM		49%		51%

		AUSTRIA		49%		51%

		GERMANY		49%		51%

		DENMARK		44%		56%

		NETHERLANDS		38%		62%







Criteo 소개

크리테오(NASDAQ: CRTO)는 개인 맞춤형 퍼포먼스 마케팅 업계를
선도하는 글로벌 기업입니다. 클릭 후 매출(CPC) 기반으로 이익을
산출함으로써 투명하고 간편한 ROI 측정 모델을 제공합니다. 현재
미국, 유럽, 아시아 지역 등 전 세계 31개 지점에서 2,000여명 이상의
임직원들이 17,000여 이상 매체와의 직접적인 제휴를 통해 12,000여
이상의 광고주에게 서비스를 제공하고 있습니다.
크리테오 광고는 12억 명 이상의 고유한 인터넷 사용자에게 도달하고
있습니다.
(comScore, 2016년 1월)

웹사이트를 방문하시면 본 보고서 외에도 다양한 업계 보고서들을
확인하실 수 있습니다.

www.criteo.com/kr/resources
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